Der Weg zum
perfekten Logo
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Festhalten,
es geht los

Commercial in confidence

by Piere d’Arterie

Prasentation

30 min

QRA
15 min

Email mit Folien
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Wir haben mehr Logos als jeder
andere Anbieter weltweit gestaltet

x

Logos gestaltet

325,000+ o
550.000+ ’

Design-Wettbewerbe

by Pinch Studio
\S



Die Starke ist unsere groe Community
an Design-Experten weltweit
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Wettbewerbs-Modells
0262 by Adhar 040 by meenss 078 by KNXP™ #81 by KNS
= Dutzende Designer =
= GroBe Design-Vielfalt ﬁ __‘Fmo /‘-—‘:\ t
FODDTRUCK =10 fﬂﬂoq'!lh: !ICK FoodLiuch
= Schnelle Reaktionszeiten, ALY H —
unbeschrankte Korrekturen
* %k kK R I v ke ko - ok kok ok
= Best practice Tools e pem— — e
= Festpreis @ @ P
e W FODD TRUCKS fﬂﬁﬁﬁ}'
FODDTRUCK ourier e/ ot
* % K kK kK - kK R R S

Commercial in confidence © 99designs, Inc.



Die Starke
von Logos
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WIKIPEDIA

A The Free Encyclopedia
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Ein Logo sagt viel uber ein
Unternehmen aus...

...oft auf den ersten Blick

by elderwand86
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Logo Marke

Ein Logo ist eines von vielen Eine Marke (Brand) ist die
visuellen Elementen Personlichkeit einer Firma.

die eine Marke ausmachen.
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*Deine Marke ist
was andere uber
dich sagen, wenn
du nichtdabist.”

— Jeff Bezos,

Griinder und Vorstand von Amazon
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Die Schritte zum 4

3

perfekten Logo

Designs beurteilen,
Feedback geben
und entscheiden

Design-
Wettbewerb:
Briefing erstellen

3

Die Marke
festlegen
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Die fundamentale Idee:
die Mission

by Kape
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In 5 Jahren wollen wir Warum st das WiChtlg?

Unsere Firma,

besteht um zu

by Kape

Euer Logo sollte aufzeigen wer ihr heute seid,
aber auch einen Blick auf eure Vision fir die

Zukunft werfen.
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by Daria V.
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by Daria V.

Warum ist das wichtig?

Haltet diese Werte im Hinterkopf wenn ihr

Designentwlirfe bewertet, ob diese auch

stimmig sind.

© 99designs, Inc.
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Personlichkeit

by AnchorPointDesigns
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Warum ist das wichtig?

Diese Personlichkeitsmerkmale helfen dem
Designer spater die richtigen Elemente wie

Farben und Schriftart zu wahlen.



Zielgruppe

by hildixx27y
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Unsere primare Zielgruppe ist

Wir erflillen fir sie das Bedlurfnis

Commercial in confidence

by hildixx27

Warumi ist das wichtig?

Der Designer erstellt ein Logo welches die
Zielgruppe im besondern anspricht und fir

diese eine hohere Relevanz hat.

© 99designs, Inc.





https://99designs.com/profiles/sandhy
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Euer Logo sollte euch von Wettbewerbern

unterscheiden und eure Starken hervorheben.



Die Schritte zum 4

3

perfekten Logo

Designs beurteilen,
Feedback geben
und entscheiden

Design-
Wettbewerb:
Briefing erstellen

.

1 Die Logo-Basics

kennen
Die Marke

festlegen
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Die Logo-Basics kennen

= Logo-Typen
= Farben
= Schriften

=  Mobile Formate

Commercial in confidence © 99designs, Inc. E



Wortmarke Go g|e NETFLIX

Der Name des Unternehmens in
einer stilisierten Form oder

Schriftart wird zum Logo.

YAcme,
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Bildmarke -
gegenstandlich

P

LEDERGERBER

GARTENPFLEGE

Es wird ein leicht wiedererkennbares
Bild oder eine Form verwendet, um lhr

Unternehmen darzustellen.

W~ Acme "y
G/

CameraAxe’  eoomic COFFEE




Bildmarke -
abstrakt \

Es wird eine abstrakte Form oder ein \_\\,\ \\\\ | CLOUDBREAK
S RARYE

Symbol verwendet, um die Werte

TRTARLT
ERREGO- A
T .

lhres Unternehmens zu vermitteln.

e Acme

(§) Huddle
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Zeichenmarke

Es werden stilisierte Buchstaben/ . =_Js .

Initialen des Firmennamens

verwendet.

A
OLA




o

. cMOTOR;
mblem 'HARLEY-DAVIDSON

Der Name der Organisation

, Biere d' Abbaye - Abdijbier

umgeben von einem Bildelement

oder einer Form.




Maskottchen

Ein Zeichen oder ein Maskottchen,
das Ihr Unternehmen

reprasentiert.

R
IR
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Welche Farbe
solite das Logo
haben?

Red=

playful
loud M
youthful @

modern




Rot

Leidenschafft,
Wiut,

Kraft,
Geschwindigkeit

Orange

Krdiftigung,
Spap,
Lebendigkeit,
Energie

Grun

Natur,
Erfrischung,
Wachstum,
Ausgeglichenheit

Blau

Wissen,
Ruhe,
Sicherheit,
Vertrauen

Commercial in confidence

Violett

Adel,
Weisheit,

Spiritualitat,

Autoritat

Braun

Ernsthaftigkeit,
Verldsslichkeit,
Urtiumlichkeit,
Widerstandsfdahigkeit

Schwarz

Formlichkeit,
Luxus,

Verschwiegenheit,

Glamour

Grau

Gerechtigkeit,
Kompromiss,
Reife,
Gelassenheit

© 99designs, Inc.



Es gibt klare Industrie Trends

FUJHILM
m Deloitte.
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Aber man muss nicht
allen Trends folgen

Starbucks ist fihrend in der Kaffee-

Branche, mit einem griinen Logo.



Schriftarten
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Serif

Times New Roman

Sans serif

Helvetica



Unterschiedliche Schriften
bringen Personlichkeit

o=

BATTLECAT
e CACTUS

DENTAL

1




Mobile Nutzung erfordert Logos
die auch in kleinen Formaten

funktionieren

= Einfache Konzepte

s T r X

= Auch ohne Wortmarke

erkennbar

© 99designs, Inc.



Die Schritte zum
perfekten Logo

3

Design-
Wettbewerb:
Briefing erstellen
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Design-
Wettbewerb

= Auswahl, Auswahl, Auswahl,

= Unterschiedliche Design-Stile

X
%

Y
B

= Logo sehen, bevor man es kauft

= 100 % Geld-zuriuck-Garantie

,/
Al

L

-
O
’
)
"
. |

Co ercial in c&

by Marhahering © 99designs, Inc.



m . +49 30 217822 10

Welche Designs gefallen Ihnen?

Dies ist der 1. Schritt des Design-Briefings. Wahlen Sie bis zu 10 Designs, um lhren
Designern ein besseres Verstandnis der bevorzugten Stilrichtung zu geben

1. Designbeispiele

- Wahlt Logos aus, die euch gefallen

o
- Achtet dabei auf Relevanz fiir das aktuelle
Projekt
g
- Wenn ihr konkrete Logos im Kopf habt, die % _ \
euch gefallen, so tUberspringt diesen Schritt De
und ladet diese als Anhang im Briefing UNLINE.,E,AFRIEK Moxxee
hoch.

WEF e

:J %i
\ o

Diesen Schritt

~frass 8Ss . % . .
Erfassung Ihres Stils: 20% — Gberspringen >



Der Charakter lhrer Marke

Basierend auf den vorher ausgewahlten Designs haben wir lhnen entsprechende
Attribute vorgeschlagen. Keine Sorge, Sie kdnnen die Angaben jederzeit andern.

Klassisch

-

Erwachsen

-~

Weiblich

-

Verspielt

-

Wirtschaftlich

100% Geld-zuriick-Garantie
Ein Design nach lhrem Geschmack - oder Geld zurick

Commercial in confidence

. +49 30 21782210

Jugendlich

Anspruchsvoll

2. Markenpersonlichkeit

- Ausgehend von den zuvor gewahlten

Designbeispielen ordnen wir eurer Marke

Attribute zu

. Uberpriift diese und passt sie

gegebenenfalls an

© 99designs, Inc.



m . +49 30 21782210

Farben zum Entdecken

Wahlen Sie bis zu 3 Farben, die die Designer nutzen sollen.

3. Farbwahl

° . ksl
- Hier konnt ihr den Designern Farbwelten | , |
vorgeben
- Noch nicht festgelegt? Dann lasst Designer
Vorschlage machen
Blautone Aquas Gruntone Violetttone
- Behaltet im Hinterkopf, dass bestimmte
Farben bestimmte Werte vermitteln ‘ ‘ |

Pinktone Rottone Orangetdne Gelbtone

; - —
100% Geld-zurlck-Garantie
Ein Design nach threm Geschmack ~ oder Geld rurick

Commercial in confidence © 99designs, Inc.




Logo Design Briefing

Fullen Sie das Briefing aus, damit die Designer wissen, wonach Sie suchen.

Sprache

Informationen liber |hr
Unternehmen

von dodizigi

In welcher Sprache werden Sie Ihr Briefing verfassen?

Englisch (English) v

p: Mit einem englischen Briefing erreichen Sie die meisten Designer.

Welcher Name soll in lhrem Logo erscheinen?

Haben Sie einen Slogan, der in lhrem Logo erscheinen soll?

Beschreiben Sie, was Ihre Organisation oder Ihr Produkt macht, sowie
die Zielgruppe

Wiéhlen Sie Ihre Branche aus

- Branche auswahlen - v

Commercial in confidence

4.Briefing

Sprache: Deutsch oder Englisch?
Name, der im Logo erscheinen soll
Wer sind wir?

Wen wollen wir erreichen?

Was gefallt uns? Was gefallt uns nicht?

© 99designs, Inc.



5. Titelwahl

Design a hipster Logo for "Sushi Near Me" restaurant.

Beendet von amsorich

- Der Titel ist das erste, was Designer sehen,
wenn Sie die Wettbewerbsliste
durchstobern

Design a retro logo for a new small batch coffee roasting company.
- Er muss Aufmerksamkeit erregen und en & 4 pany.

Beendet von DougxE

beschreiben worum es geht

- Er sollte den Designern Lust auf das Projekt

machen

Erstellt ein elegantes Vintage Logo fiir einen der letzten Terrazzohersteller in
Deutschland

Beendet von info QMK

Commercial in confidence © 99designs, Inc.



. +493021782210 @ Chat

Welches Designpaket wiinschen Sie?

Fur alle Logo Pakete gilt unsere 100% Geld-zuruck-Garantie. Sie erhalten zudem die
unbeschrankten Nutzungsrechte am endgdltigen Design.

o ° © ] [0}
Gold Platin

Rechnen Sie mit rund 30
Designs

Wettbewerbseinstieg fur
gine Basis-Auswahl an

Designs

Geld-zurlick-Garantie

Auswihlen

Rechnen Sie mit rund 60
Designs

lhre Vielzahl an kreativen
Designs

Geld-zuruck-Garantie

Hoheres Preisgeld fir
Designer

Auswihlen

Commercial in confidence

Ein Maximum an
kreativer Vielfalt

7139€

Rechnen Sie mit rund 90
Designs

Hochste Attraktivitat fir
Designer jeder Expertise

Geld-zuruck-Garantie

Hoheres Preisgeld fir
Designer

Personlicher
Ansprechpartner

1.199€

Erwarten Sie ~60
erstklassige Designs

Premium-Design-Qualitat
Geld-zurick-Garantie

Hoheres Preisgeld fur
Designer

Personlicher
Ansprechpartner

Handverlesene Designer

Auswihlen

Gutes Design ist sein Geld wert!

der Designvorschlage

vollen Betrag zurlick.

6. Preisgeld festlegen

Das Preisgeld hat Einfluss auf die Anzahl

Mit unserer 100% Geld-zuriick-Garantie
geht ihr kein Risiko ein. Wenn euch die

Entwirfe nicht gefallen, erhaltet ihr den

Kein Risiko!

© 99designs, Inc.



An alles gedacht?

V' Wer seid ihr und was macht ihr?

v Wer ist eure Zielgruppe?

V' Was gefallt euch und was nicht? Keine SOrge

Logotypen ,Farben, Styles,

V' Toller Titel? Briefing und Preisgeld konnen im Laufe

/ Passt das Preisgeld Aufaabe? des Wettbewerbs angepasst werden.
asst das Preisgeld zur Aufgabe®

Nicht sicher, ob ihr alles richtig
gemacht habt? Unser Kundensupport

berat euch gerne.

© 99designs, Inc.



Die Schritte zum
perfekten Logo

Commercial in confidence

4

Designs beurteilen,
Feedback geben
und entscheiden

© 99designs, Inc.



Your work Your designers Discover

Foodtruck Outlet bendtigt ein geniales Logo <3
by I D

Brief Designs == Messages Polls:

Entries

Active 5 v All designers v Group by designer
‘ KAW'“
144 o W

< : /- A—nﬁ{\
. .x..v. 100
FOODTRUCK FODOTRUCK
L B 8 & * ok ok k * ok kK
Show all 26 designs
O ~
030 e 39
L TRUSK =

* * kK o kk Kk I

Show all 6 dosigns

sppot v @) @

€279

© Guarameed ™ Watchers (32

Highest rated first v

L]

* Kk kK

"y

ar=

Juhu-die ersten
Designs gehen ein!

- Kennenlernphase des Wettbewerbs

- Designer reichen auf Grundlage eures

Briefings die ersten Vorschlage ein

« Kommunikation ist das A und O

© 99designs, Inc.



1of6 > #40 X

Feedback geben e
- * Kk kK

Delete

Kommentare & Sterne © reerss

. Seid prézise Hope you like it. Thanks

- Seid ehrlich, wenn euch etwas nicht gefallt. e SouL | e Bk the Tat

Das spart euch und den Designern Zeit. mD design idea and perspective of
the truck.
- Gebt in der ersten Runde nicht mehr als 3 TRUCK o ot 100% i 1 ke the logo
|

Sterne, um die Motivation im Wettbewerb OUTLET

hochzuhalten.

all in orange. Can you show
color variations.

It irritates me a bit that the

back wheel is missing... n
7~

Commercial in confidence © 99designs, Inc.



Feedback geben

e m Yourwork  Yourdesigners  Discover Support v &

o .o . Foodtruck Outlet benétigt ein geniales Logo <3
Allgemeine Ankiindigungen T o amaetssd

- Schafft eine gute Team-Atmosphare Brief Designsiss Messages Polls

- Allgemeines Feedback Designer Ankiindigungen

Es liegen momentan keine Ankundigungen an alle Designer vor.
22 Nachricht an alle Designer

- Updates zum Wettbewerb: Briefing,

Bleiben Sie dran fir Updates!

Deadlines, Entscheidungen. Finalisten
Vielen Dank an alle Designer fir die tollen Ideen! Wow!
a Adhar
° E | N g ute r Weg , um d ie Des | g ner zu Wir ziehen uns nun zur Beratung zuruck und werden euch heute Abend detaillierteres
. KNSP™ Feedback geben.
motivieren.
o bianca007 Uns ist aufgefallen, dass die ihr bisher alle den Food Truck als zentrales Symbol

verwendet habt. Vielleicht habt ihr ja noch andere Ideen, z.B. ein Logo, dass sich mehr
@ neenss auf den Schriftzug konzentriert?

s subhanalove ® n
‘ Adante

Andere Designer

Commercial in confidence © 99designs, Inc.



Was muss man beim
Feedback an Designer
beachten?

v Seid prazise und beschreibt genau, was euch
(nicht) gefallt und weshalb? Ist es die Farbe, der
Schrifttyp, die Idee?

v Seid ehrlich, wenn euch etwas nicht gefallt. Das

spart euch und den Designern Zeit.

v Haltet eure Designer auf dem Laufenden, wenn

sich Deadlines andern.

Vergesst nicht -

ein Design-

Wettbewerb macht

Spafi!

© 99designs, Inc.



m Yourwork  Your designers Discover

< Backio

1. Select designs for your poll

Select up to 8 designs

Below are the top 32 designs in your contest based on your ratings. Select up to B designs 1o showcase in your poll,

L "ae

= =

e

040

8 A

01 735

suppot v @) ‘

Das richtige Design
auswahlen - aber wie?

Startet eine Umfrage!

- Wabhlt bis zu 8 Designs aus

=
AR
FOODTRUCK

Kollegen

FonDTAuCK e
@ @ @
* ok ko k * ok ok kK * ok ok ok k * ok k ok

X Remove from poll

X Rermove froen poll

&

OUTLET

* k%

X Remove from poll X Rernove from poll

* kX

L |
' ’

\

. ’
~ o
- -
'-._.” i —_—

FODDTRUCK

—QUTLET —

L B & 4

v Add to poll

TS

FOODTRUCK

SyurTiLer

* ok ok ok

v Add to poll

X Remove from pol X Remowve from poll

- Teilt die Umfrage mit Freunden und

© 99designs, Inc.



m \+493021782210 @che @
) Das richtige Design
Thanks for voting!

auswahlen - aber wie?

B 2nd | 3 |

- el Startet eine Umfrage!

== E.- 3 iy ’

DOTRU FOODTRUCK e

Fn_om.,_l:K angchx - Wabhlt bis zu 8 Designs aus
- Teilt die Umfrage mit Freunden und

5 1 4 1 4 1
average rating ratings average rating ratings average rating ratings KOl |eg en

- Wertet die Ergebnisse aus

- Nehmt euch Zeit fiir eure Entscheidung!

FOODTRUCK

—QUTLET

Commercial in confidence © 99designs, Inc.



Gewinner-Design
auswahlen

Gewinner-Entwurf

#2162 von Adhar

i

FODDTRUCK

oo
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Finaldateien mit uneingeschrankten Nutzungsrechten

Files

M Logo

Foodtruck Black.jpg
Smonthsago 466.6KB 1 downlcads

FODOTRUCK

x
&l Foodtruck rgb.eps
FOOOTRUCK

x

Smonthsago 53MB 1downlbads Digital (RGB)

Foodtruck.eps

- Smonthsago 53MB  1downkads Print (CMYK)

[% Signed by Mahbubur Rahman (Adhar) on Wednesday, May 25, 2016
[% Signed by Thorsten Kohimeier (info wwD) on Wednesday, May 25, 2016

s Download zip

Download T

Download

Download T
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Habt ihr Fragen oder
benadtigt Unterstiitzung?
Wir helfen euch gerne!l

logoweek@99designs.com



